
Parmi les interrogations relevées lors des réunions publiques, la nouvelle 
politique tarifaire dans les musées du château appelle des précisions. 
Retour sur ce dispositif nouveau et les questions qu’il suscite.  

« La fi n de la gratuité, vraiment ? »
La gratuité totale n’a jamais existé dans 
les musées du château. Si l’entrée aux 
collections permanentes était libre, l’ac-
cès aux expositions temporaires était 
payant pour la majorité des publics. Au-
jourd’hui, fi dèle à ses valeurs de solida-
rité, la Ville souhaite favoriser les publics 
défi nis comme prioritaires.

« La culture n’appartient-elle 
qu’à ceux qui ont de l’argent ? »
Le musée des Beaux-arts et le musée de 
Normandie deviennent totalement gra-
tuits, y compris les expositions tempo-
raires, pour ces publics prioritaires : tous 
les jeunes de moins de 26 ans (étudiants 
ou non), les demandeurs d’emploi, les 
bénéfi ciaires de minima sociaux et les 
personnes handicapées.
Par ailleurs, les deux musées restent gra-
tuits pour tous, sans aucune distinction, 
le premier dimanche de chaque mois. 

« Comment alors élargir les publics ? » 
Le coût d’une entrée au musée n’est pas 
la seule barrière à sa fréquentation. La 
gratuité ne fait pas une politique cultu-
relle : peut-on se satisfaire de constater 
que les publics les plus éloignés de la 
culture ne fréquentent pas les musées 
que l’on a rendus gratuits ? L’accès libre 
aux collections permanentes n’a consti-
tué qu’un effet d’aubaine pour les pu-
blics qui fréquentaient déjà les musées 
et pour les touristes.
Une véritable ouverture à la culture 
passe d’abord par des actions spécifi ques 
en direction des publics qui en sont les 
plus éloignés : la pédagogie en est la clé. 
Elle s’appuie sur l’action des musées en 
médiation et la sensibilisation dès le plus 
jeune âge, que devrait encore renforcer 
le Projet éducatif local.
C’est sur tous ces points que la Ville va 
concentrer ses efforts avec les recettes 
générées.

> UN CONTEXTE, DES PRIORITÉS
Les rencontres publiques du maire avec les habitants lui ont permis aussi de resituer 

l’action municipale dans son contexte : « une crise qui a fait grimper en 2009 

la fréquentation du CCAS de 20%, une baisse des dotations de l’État de 2,6 

millions d’euros la même année, la perte de 4000 habitants depuis 10 ans… » 

Philippe Duron en a profi té pour rappeler les trois priorités de l’action municipale : 

l’attractivité de la ville (notamment par le logement), la solidarité et la proximité.

DÉPOLLUTION
BIOLOGIQUE

Emblématique de l’ancienne activité 
industrielle de la Presqu’île, l’usine de 

fabrication de boulets de charbon a défi -
nitivement fermé en 2008. Avant de céder 
ce terrain de 6 hectares à la Ville, la société 
« Les Combustibles de Normandie », fi liale 
du groupe Lamy, procède à sa dépollution. 
La méthode originale qui a été retenue re-
lève de la lutte biologique : des bactéries 
ensemencées dans les résidus de charbons 
contribuent à diminuer la toxicité de ces 
matériaux.
Cette méthode innovante a été dévelop-
pée par la société EACM. « Nous avons 
d’abord mené des tests en laboratoire pour 
sélectionner les bactéries les plus perfor-
mantes. Des tests grandeur nature avec des 
lots en provenance de Caen sont en cours 
sur notre site en Belgique », précise le 
PDG d’EACM, Pierre de Waziers. Le pro-
cédé sera repris par le site de traitement 
de déchets industriels de la société SEA à 
Esquay-sur-Seulles (14) « afi n d’acquérir 
une compétence dans la dépollution bio-
logique en Basse-Normandie. »
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INNOVATION   

Préalable à l’urbanisation de la Presqu’île, 
un traitement biologique original permet 
de dépolluer l’ancien site des charbonnages 
de Normandie : des bactéries « mangent » 
le charbon.
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En savoir plus sur la nouvelle offre de tarifs et d’abonnement
dans les musées du château > www.caen.fr

 > MUSÉES DU CHÂTEAU 

LA GRATUITÉ 
EN QUESTIONS
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